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1 Objeto y campo de aplicación 

Esta norma establece un proceso para la valoración monetaria de una marca, especificando los requisitos que debe 

cumplir el valorador para estimar el valor de una marca. 

 

Esta norma identifica las bases de valoración, los enfoques de valoración y los métodos de valoración aplicables en 

función de los distintos propósitos para los que se realiza la valoración y establece una serie de obligaciones comunes 

para garantizar la calidad del proceso de estimación del valor de una marca. 

 

Esta norma se centra en la valoración monetaria del concepto de marca correspondiente al término inglés trademark, y 

no cubre la valoración cualitativa del concepto de marca correspondiente al término inglés brand, salvo para el propó-

sito de gestión y planificación estratégica (véase 8.8). 

 

 

 


